Stefan Sagmeister: Rebel grafického dizajnu

Stefan Sagmeister je jednou z najvplyvnejSich a najzaujimavejsich dizajnérskych osobnosti
sucasnosti. Medzinarodné uznanie si ziskal za kratky cas. V roku 2000 sa zacastnil po
prvykrat brnenského bienale — a zvit'azil. V rovnakom case slavil ispech na podobnych
prehliadkach jeho body-artovy plagat k vlastnej prednaSke v AIGA Detroit and Cranbrook
Academy of Art s typografiou vyrytou priamo na vlastnom tele. V snahe vytvorit’ jednoduchu
formu dizajnu, ktora otrasie divakom, podstiipil osemhodinové fyzické utrpenie zamerne

v protiklade k jednoduchosti digitadlnych animéacii. Plagat sa stal grafickou ikonou
devétdesiatych rokov. Sagmeisterovo nové chapanie dizajnu stavia osobny zaujem dizajnéra
nad perfekcionalizmus pocitacovych rieSeni, ¢im oslovuje publikum. Autor vychadza v svojej
tvorbe z konceptu zaloZeného na jednoduchom, origindlnom néapade, ktorym dokdze dielo
umocnit’. Optické triky, sexualita, spojenie banalit s humorom, irénia a tajomstvo tvoria
zéklad kazdej jeho prace.

Stefan Sagmeister pochadza z rakiiskeho mesta Bregenz pod Alpami. Spociatku uvazoval

o kariére v hudobnej oblasti, pocas stredoskolského Stadia v Dornbirne graficky upravoval
lavicovo zamerany ¢asopis Alphorn. V devitnastich rokoch odisiel do Viedne Studovat’
grafiku na Umeleckopriemyselnej akadémii. Po prvom neuspesnom pokuse o prijatie
navstevoval sukromnu umelecku Skolu, ktora mu poskytla pripravu na uspesny druhy pokus.
Stadium na akadémii ho viak sklamalo a nemalo Ziadny vplyv na jeho vytvarny §tyl.
Sagmeister ho ukoncil sériou trojrozmernych pohl'adnic, v ktorych uplatnil mnozstvo
invenénych napadov, okrem iného M. C. Escherom inSpirované optické triky, ktoré neskor
rozvinul v dizajnérskej profesii. Ziskanie Fulbrightovho Stipendia prinieslo v roku 1987
Stefanovi Sagmeisterovi Studijny pobyt na Pratt Institute v Brooklyne v New Yorku

a poskytlo mu na cas autorsku nezavislost. Mohol sa zaoberat’ prilezitostnymi projektmi
podl’a vlastného vyberu, akymi bola napriklad tvorba konceptualnych vizitiek pre firmu
Tonyho Goldmana Little Gold alebo uvitacia plagatova kampa k navsteve viedenského
priatel'a Reiniho v New Yorku, ked’ oblepil ulice v okoli svojho bytu plagatmi s vyzvou Dear
Girls! Be nice to Reini (Milé dievcata! Bud'te milé k Reinimu).

Pocas prazdninovej navstevy Hongkongu v roku 1991 ho ocarilo mesto futuristickou
atmosférou natol’ko, Ze sa rozhodol hl'adat’ si tam pracu. Sagmeister, ktorého prijali ako
reklamného grafika do agentiry Leo Burnett, zalozil vlastné autondmne grafické stidio pod
nazvom Leo Burnett Design Group. Renomé si ziskal plagatom k stitazi The 4A’s
(Advertising Agency Association Accredited), ktory bol vysmechom Skrobenosti oficialnych
mravov. Kuzlo plagatu spoc¢iva v slovnej hracke, ktorti Sagmeister s humorom sebe vlastnym
vyjadril v knihe Sagmeister Made You Look (London, Booth-Clibborn Editions 2001)
slovami: , Ked’ z faxu vybehla vyzva na i€ast’ na projekte 4A’s (v anglictine homonymum pre
ass — zadok, pozn. autorky), vec sa prakticky navrhla sama — so Styrmi zadkami ako hlavnym
motivom plagatu. Problém bol v tom, ako ich stvarnit’.“ Prace stadia Design Group ziskali
ocenenia v miestnych dizajnérskych sut'aziach. Priliv zdkazok a pracovné zat'azenie bolo
obrovské. Po dvojro¢nej praxi v Hongkongu zacal Sagmeister premyslat’ o zmene. Vratil sa
do New Yorku a vstupil do legendarneho stidia Tibora Kalmana s ndzvom M&Co. Jednou z
prvych zakazok bol navrh pozvanok na party homosexudlov a lesbiciek (Gay and Lesbian
Taskforce gala). Sagmeister sa rozhodol pozvanku doplnit’ dar¢ekovym balickom s bananom
a slivkou, ktorymi vizualizoval slangové vyrazy pre rozdielnu sexudlnu orientaciu. Na
pozvanke bol citat z biblie: ,,Podla ovocia ich poznate.“ (Matus 7:20). Ked’ sa Tibor Kalman
rozhodol §tidio uzavriet, Sagmeistrovi sa po Sestmesacnej praxi v jeho firme naskytla
prilezitost’ otvorit’ si vlastné §tidio — Sagmeister Inc. ZaloZenie stidia (1994) ohléasil
originalnym spdsobom — oznamenim s vlastnou fotografiou nahej postavy v prazdnom stadiu
s nalepkami. Tie po odlepeni odhalili tajomstvo rastiiceho sebavedomia, ktoré dizajnérovi
poskytuje otvorenie vlastného Studia. Sagmeisterovym prianim bolo $pecializovat’ sa na



grafiku pre hudobny priemysel, a tak na oznamenie vytlacil tri mottad symbolizujuce autorsky
zamer: ,,Styl = Prd. Urobime v3etko pre dizajn. Dizajn pre hudobny priemysel.“ V tvorbe
nadrad’uje Sagmeister ideu nad formu, jeho profesia mu je vSetkym a posledné motto bolo

v tom ¢ase iba jeho zboznym prianim. Jednu z prvych objednavok dostal Sagmeister od brata
Martina: vytvorit’ vizualny styl pre obchodnu firmu Blue, predavajucu modré dZinsy.
Sagmeister zvolil zamerne kontrastné oranzové logo firmy s nazvom Blue (Modra).

Ako pre kazdého dizajnéra, tak aj pre Stefana Sagmeistera su dolezité objednavky, ktoré mu
poskytuju autorsku slobodu. M6ze tu naplno rozvinut’ vlastnu kreativitu a uplatnit’ osobity
humor, napriklad plagéaty k vlastnym vystavam a prednaskam — jednym z nich je i Fresh
Dialogue (1996) s dvoma vyplazenymi prerastenymi kravskymi jazykmi. Rozruch medzi
dizajnérmi vyvolal Stefan Sagmeister navrhom provokativneho plagatu ku konferencii AIGA
v New Orleans (1997), pontikajiicej program osemdesiatich prednésajucich pocas dva a pol
dia! Chaos, ktory organizacia takého programu prinasa, vyjadril autor na plagate metaforou
bezhlavej beziacej sliepky, ktorti umocnil napisom Ponahl'aj sa!, zostavenym z pisma vo
forme kuracich noziciek a doplnil zvolanim: Jambalaja! a ru¢ne pisanymi vizitkami pre
prednasajucich. V roku 1998 zacala spolupraca Stefana Sagmeistra s moédnou navrharkou
Anni Kuan navrhom loga. Odvtedy navrhoval Sagmeister originalne pozvanky na jej médne
prehliadky. Kazda z nich je odlisna, niekedy skryva tajomstvo (plastovi hracku konika),
inokedy je presita strojovym stehom ¢i prepalena zehlickou.

Podstatnu Cast’ objednavok Stefana Sagmeistra v si¢asnosti tvoria prace pre hudobny
priemysel. V dizajne hudobnych CD, knih a plagatov sa moze naplno uplatnit’ jeho hrava
invencia, prekvapivé tvorive rieSenia a optické triky. Dizajn pre album Feelings vychadza

z napadu Davida Byrna. Sagmeister pretvoril jeho portrét do plastovej, realisticky vyzerajucej
figarky Action Mana, ktorého tvar vyjadruje rézne emdcie a pdsobi na obale zivym dojmom.
Za bookletom nasledoval dizajn rovnomennej knihy, ktora bola v predaji s plastovou
nakupnou taskou. Na booklete Set the Twilight Reeling kombinuje Stefan Sagmeister portrét
Lou Reeda s ru¢ne pisanymi piesiovymi textami, ktoré v spojeni s fotografiou pdsobia ako
tetovanie na tvari. Podl'a Reedovho priania ma vyjadrovat’ transformaciu temného charakteru
na pozitivau osobnost’. Vynimoc¢ne zlozitou objednavkou bola pre Sagmeistrove Studio praca
pre Rolling Stones a ich Bridges to Babylon. InSpiraciu pre titulnt stranu albumu, sochu
mohutného asyrskeho leva s briadkou, nasiel Stefan Sagmeister v Britskom muzeu

v Londyne. Plastovy obal doplnil o strieborny dekor, aby album ladil so striebornou oponou
na podiu. Po naro¢nom rokovani skupina navrh prijala a levi motiv, koreSpondujuci s levim
astrologickym znamenim Micka Jaggera, dominoval i na plagatoch pri svetovom turné
skupiny. Po ro¢nej pracovnej prestavke, pocas ktorej sa sustredil na projekt ,,inventary*
vlastnej tvorby, vydal Stefan Sagmeister v roku 2001 knihu Sagmeister Made You Look.
Kniha bola rychle rozobrana a neutichajici zaujem si vyZziadal jej reediciu.

V sucasnosti sa Stefan Sagmeister venuje projektom so silnym socialnym posolstvom.
Hlavnym mottom jeho prace je spdsob, ako sa mozno ,,dizajnom dotknut’ srdca®.
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